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El reconeixement del paper jugat pels mitjans de comunicacié en el
canvi politic 2 Catalunya pot ordenar-se entorn de quatre idees fonamentals:

Es pot comencar amb dues observacions tedrico-introductdries necessa-
ries tant per a la nostra realitat de minoria politica i cultural dintre de
I'Estat com per la confusié que afecta, en general, el coneixement de les
funcions atribuides als mitjans de comunicacié, en procés de continuada
transformacié. Aquestes dues qilestions sén: la relacié entte comunicacié
i esfera publica (espai de representacié simbdlica de 'opinié piblica), i la
interpretacié tipoldgica dels mitjans i les seves funcions, en relacié i a
partir de les determinacions imposades pels ambits geopolitics de la co-
mutnicacid.

En tercer i quart locs, seguint la pauta histdrica i procurant tenir en
compte aquelles dues cootrdenades, posaré en relleu els principals canvis
experimentats en el sistema comunicatiu 2 Catalunya durant el primer pe-
riode del canvi politic, des de la mott de Franco fins a la Constitucid, i en
el qual es presenten dificultats per a establir diferéncies entre el sistema
comunicatiu de Catalunya i el sistemma comunicatiu estatal, fortament cen-
tralitzat. Faré referdncia, finalment, a la situacié actual, conseqiiencia dels
canvis politics esdevinguts després de la Constitucié amb DUEstatut i Ja
recuperacié de les institucions catalanes, bé que hagin incidit de ma-
nera molt limitada en l'esfera dels sistemes de comunicacid.
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LA TIPOLOGIA DELS AMBITS COMUNICATIUS.
UN PUNT DE VISTA OTIL PER A LES POLITIQUES
DE COMUNICACIO DE LES NACIONS SENSE ESTAT

Lestudi del fenomen comunicativ, i no tan sols en el nostre context,
adquireix una especial significacié quan es planteja el problema 1 I'abast
de la nocié d’ambit de comunicacié. Aquesta referdéncia a P'ambit de co-
municacié, més enlld de les habituals referéncies als continguts, als efectes
o als sistemes juridics i institucionals del control de la informacid, planteja
els problemes clau de les politiques nacionals de comunicacié, perd, al
mateix temps, els problemes politics clau de les minories nacionals i cul-
turals.

Els mitjans de comunicacié, sobretot els mitjans de comunicacié de
transmissié eléctrica, principalment els anomenats dudio-visuals, estan tenint
una infludncia decisiva en lestabliment d’ambits organitzatius, ambits que,
en virtut del progrés tecnoldgic, superen facilment les fronteres geopoliti-
ques. Les organitzacions multinacionals, les modes culturals d’abast trans-
nacional, o els gustos pels telefilms, per exemple, en sén una mostra ben
representativa.

Ara bé, el sistema comunicatiu modern, la complexitat tecnoldgica del
qual no ha parat d’angmentar, es caracteritza per la coexisténcia de di-
ferents nivells interseccionals d’organitzacié de les andiéncies, 1 que s’han
denominat: «microcomunicacié», «mesocomunicacié», «macrocomunicacid»
1 «megacomunicacio» !

Aquesta classificacid, tanmateix provisional i indicativa, permet, si
més no, ampliar més enlld dels mitjans convencionals el marc tipologic de
la comunicacid, des de Uesfera transnacional, que permetran els satélits,
fins a la comunicacié individualitzada que s’estableix a través del teltfon,
o la fotocopiadora, la festa popular o Ia reunid.

1. Sentén per wmicrocomunicacids el nivell de comunicacié primari i interpersc-
nal que, tot i utilitzar tecnologia complexa J’emissié, parteix d'iniciatives emissores
individualitzades. Aquest seria el cas de la fotocopiadora o del teléfon. S'entén per
«mesocornunicacids el nivell mitjd de comunicacié en qué participen grups o organit-
zacions gue pretenen una cobertura e signe local; aguest setis el cas de les emissores
de FM o de la premsa local o, fins 1 tot, comarcal. Sentén per «macrocomunicaciés
un nivell de comunicacié que, en el cas de paisos com Espanya, coincideix amb ambit
de cobertura estatal; periddics de difusié nacional, cadenes de ridio, televisié, 1, final-
ment, per «megacomunicaciés es pot entendre el nivell de difusié comupicativa a nivell
transnacional; el cas paradipmitic dels «megamitjans» el constimeix, sens dubte, ¢l dels
satellits de comunicacid, tot { que, de moment, i & manca d'implantacié generalitzada
d'aguests «megamitians», siguin les actuals emissotes de televisié les que cobreixin
aquesta funcié en difondre les grans produccions.
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L’aparicié dels nivells de comunicacid transnaciopal («megamitjans»)
no significa, indefectiblement, Iz desaparicié dels altres nivells de comu-
nicacié amb ambits d'audiéncia més reduits, més aviat al contrari, i és cu-
riés remarcar-ho, 'augment de l'interés pels sistemes de comunicacid ins-
titucionals a nivell local ha adquirit el seu desenvolupament més gran
davant de la preséncia (o amenaca) de ]a «megacomunicacié».

Aixd és aixi perque la mateixa societat, 1 no tant els «emissors profes-
sionals», va comengar a sentit la necessitat d'actuar enfront de la pressié
comunicativa imposada des dels centres d’emissié d’abast internacional.

Les mateixes circumstincies tecnoldgiques que determinen I'aparicié
de la «megacomunicacié» possibiliten I'existéncia d’importants novetats en
el terreny de la «microcomunicacié» i de la «mesocomunicacié», posant
en mans dels petits grups uns mitjans de comunicacié que s'adapten, per les
seves caracteristiques técniques {sobretot el desenvolupament de la FM i
de la fibra Optica), a Hurs necessitats de cobertura.

El sistema ecologic del mén de la comunicacié contemporani s’ha vist
afectat no només per la transnacionalitzacid, siné també per l'augment de
les possibilitats d’expansié de la comunicacié local. El resultat final d’aques-
ta pugna no depén Ynicament del] factor tecnologic, endogen al mateix siste-
ma ecoldgico-comunicativ, sind de l'organitzacié social i politica que deter-
mina la pugna per la democratitzacié de la comunicacié com a garantia
de la supervivéncia de les condicions de participacid.

En aquest terreny s’han combinat, evidentment, nombroses contradic-
cions, des de la multiplicacié de processos comunicatius d’abast geogrific
reduit —el cas més important i positiu dels guals el constitueixen les
radios en FM i la premsa comarcal—, fins a 'estancament i la disminucié
de la capacitat critica 1 analftica de la premsa didria o I’abséncia d'una po-
litica de comunicacié autondmica.

En aguest context considerem que ['actual experiéncia comunicativa de
Catalunya constitueix un important laboratori sobre el futur i les possi-
bilitats comunicatives a nivell espanyol 1, fins i tot, internacional.

Existeix, almenys, una clara consciéncia, entre amplis sectots, sobre els
diversos nivells possibles de dominacié¢ cultural. La defensa tradicional de
les senyes d'identitat ha determinat una clara distincié entre alld que era
cultara «propia» i alld que era cultura estatal; alhora aquesta facilitat de
distincid facilita la comprensié de l'abast de la dominacié cultural inter.
nacional.

Perd no €s dnicament un problema de sensibilitzacié davant dels nivells
de dominacié cultural alld que caracteritza el laboratori comunicatiu de
Catalunya, sind, més estrictament, les diverses expectatives que s’han anat
succeint en el terreny de les politiques de comunicacid, una vegada que
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el régim democritic ha permes, o ha determinat, que la dindmica comu-
nicativa de Catalunya iniciés un procés d’adaptacié a Pecologia comunicati-
va «post-industrial», sotmesa durant un perfode de dictadura a una pe-
culiar autarquia del mateix sistema de comunicacié.

Deiem que el cas catald podia ser un laboratori interessant per a les
politiques comunicatives de les nacions sense estat. Efectivament, perod
aixd requereix que aquest laboratori s’obri, per raons politiques que es-
timem decisives per al futur democritic de les nostres societats, a I'expe-
rigncia internacional. El debat modern sobre el Nou Ordre Internacional
de Ia Informacié continua essent un debat «d’Estats». Es necessari inclouze
a P'agenda del NOII una nova série de problemes relatius al desequilibsi
informatiu mundial, els quals sén propis de les minoties culturals i na-
cionals. Sense aquest nou enfocament serd dificii I'aveng cap a politiques
de comunicacié que reconeguin la importincia dels ambits comunicatius,
dels espais de comunicacié, per a I'enfortiment del sistema democratic, en
permette la circulacid d’informacié a nivell de la participacié real i possible
dels ciutadans.

Perd amb aixd entrem a la segona ccordenada tedrico-introductdria
que proposavem com a marc &'investigacié del paper jugat pels mitjans
de comunicacié en el canvi politic a Catalunya.

COMUNICACIC I PARTICIPACIO

Advertim que Padveniment del sistema democritic, que no exclou Ja
preséncia d'obstacles a la democtatitzacié, ha determinat una transforma-
ci6 de 'espai de representacié simbolica de 'esfera pidblica per la partici-
pacié politica, sobre la qual posseim, encara, una escassa experiéncia i mi-
nima capacitat de conceptualitzacié tedrica.

La recuperacié de les llibertats democratiques a Catalunya coincideix
per altra part amb una profunda transformacié del sistema de la comuni-
cacié politica a tot Europa, on s’observa una progressiva substitucié dels
sistemes tradicionals d’organitzacié de la comunicacié politica {partits polf-
tics, sindicats, organitzacions) per una mediatitzacié dirigida o neutralitzada
pels media.

Alxi, per exemple, 12 moderna implantacié i difusié de la informaci6
entre totes les classes socials ha determinat, a grans trets, una doble forma
de participacié social: una de caricter efectin i una altra de caracter sim-
bolic.

Per aquesta segona, I'adquisicié d’informacié que es fa a través dels
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media no es tradueix en accié social, sind, més aviat, en la delegacio,
substitucid, d'accid.

En les societats demoliberals { en els seus termes més extrems, I'am-
pliacié de lesfers piblica —de Popinié plblica— a un &mbit massiu ten-
deix a determinar un coneixement de l'actualitat —els telediaris en sén la
mostra paradigmatica~— que no es tradueix en accions efectives, sindé molt
excepcionalment. La principal d’aquestes excepcions és la que constitueixen
les corresponents campanyes electorals.

A YPalire extrem trobem els segments socials que participen d'una ma-
nera efectiva de la vida social, politica i econdmica i per als quals la infor-
macié, particularment la informacié periodistica, esdevé una eina de conei-
xement indispensable per a la seva accié (politica, econdmica, social, cultu-
ral) i per a la reproduccié del seu protagosnisme.

Parteixo de Ia hipdtesi que els principals compradors 1 lectors de diaris
coincideixen amb aquells sectots de la societat que participen efectivament,
com a protagonistes, de 'esfera piblica... Els primers i principals lectors
de diaris sén, efectivament, aquells que sdén susceptibles, ells mateixos, de
ser subjectes de la informacid, els gue surten directament i indirectament, un
dia o altre, a les informacions escrites.

A un sector de la societat, que constitueixen els qui han ampliat Pes-
fera pidblica moderna, correspon una informacié desvinculada de la seva
propia prictica social, A uns altres, als veritables protagonistes de la vida
social i de la informacié, correspon una informacié ttil per a la seva
préctica social. Per a uns la participacié simbolica, per als altres la parti-
cipacid efectiva, que ja no pot desvincular-se de la transmissi¢ d'informacid.

Als sectors socials, que sén subjectes de recepcié perd no d’emissié o
de protagonisme informatiu, correspon l'esfera de la «mega» o de la «ma-
crocomunicacidr. Els seus motius de conversa sorgeixen dels telefilms i de
les revistes del cor. Els subjectes de referéncia —de xafardeig— en la
prictica microcemunicacional tendeixen a deixar de ser els subjectes de
Ja seva esperiéncia immediata ——els veins, els familiars— 1 passen a ser
els protagonistes de les grans produccions televisives o els famosos de la
jet-society, amb els qui conviven familiarment.

Aquestes formes culturals, per tamt, no es limiten a caracteritzar la
«macrocomunicacid», siné que interfereizen i constitueixen costums cultu-
rals per altres nivells, travessant-los tots, fins a la comunicacié interper-
sonal.

Aquesta confusié de nivells no es produeix identicament a tots els
nivells de l'esfera piblica moderna. Els «lectors de diaris», que ja hem
categoritzat —en els extrems— com els protagonistes i actors de ['accié
social, distingeixen clarament, o més clarament, entre la «informacids i la
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«ficcidn. Els nivells de gratificacid assolits per aquests ltims amb la infor-
macié no es limiten a la gratificacié simbdlica, sind que es multipliquen en
diverses fases, més enlld del contacte informatiu inicial, i les reprodueixen
en altres fases comunicatives —com el comentari— o en els canvis d’es-
tratdgia comunicativa, o fins i tot no comunicativa, determinada per l'ad-
quisicié d’informacié.

Més encara, la informacié és, moltes vegades, ella mateixa, estratégia.
Produccié i no repreduccié. Provocacié per determinar camps estrategics
~—rumors sobre nomenaments. Provocacié per la ficeid.

El veritable problema tedric rau en Uexisténcia d'entremigs, models i
usos, que no es cotresponen amb les tipologies extremes o manifestes.
Es tendeix, aleshores, a atribuir, sense altes matisos, funcions de raciona-
litat a la premsa, i d'irracionalitat o d’evasid, als mitjans dudio-visuals.

Aquesta breu introduccié i teoritzacié ens adverteix de la complexitat
de les relacions entre canvi politic i funcions desplegades pels mitjans i
ens adverteix de la convenigncia d’evitar un estudi descontextualitzat dels
media, tant en la seva referéncia estatal com internacional, i de la neces-
sitat de posar en qilestid els esquemes tipologics del segle dinové sobre
les funcions dels media, d'uns media que han variat substancialment el pa-
norama genera] de la comunicacié politica i, més que probablement, la ma-
teixa forma de participacié i d’organitzacié politica.

DE LA MORT DE FRANCO A LA CONSTITUCIO?

El canvi politic i la conducta piblica que el permet, han d'interprerar-se
necessariament en relacid amb el desenvolupament dels mitjans de comu-
nicacid massius; en el cas espanyol amb els que sén propis d’un pais ben
situat en Descala del desenvolupament industrial.

El 1975, les condicions comunicatives de 1'Estat espanyol, comparades
amb les d’alguns Estats europeus, eren les segiients:

2. Sobre aquestes qilestions, vegen, per exemple: A, Pilati, Spettacolarizzanione
dei masy media e modificarione del Sistema politico, dins «Problemi del Socialistnon,
mim. 22, 1982, R, Grandi, Desarrollo del sistema de la comunicacion de masas e
impacto sobre el sistema politico, dins «Actes del Congrés Comunicacié i Democricia
a Eutopa i América Llatina», UAB, 1983. G. Grossi, Lor efectos de Ios medios de
comunicacion de masas sobre el sistema politico, dins «Actes del Congrés Comunicacié
i Democricia 2 Europa 1 América Llatinas, UAB, 1983,

3. Per a una ampliscié d'aquest tema, vegeu el meu article Medios de Comunica-
cién v cambic politico en Espaia, dins M. Moragas {ed.), «Sociclogia de la Comuni-
cacién de Masasy, editorial G. Gili, Batcelona, 1982 (2a. edicié).
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La situacié del desenvolupament dels mass-media, parallela al ma-
teix desenvolupament industrial, no assoleix les cotes dels paisos europeus
en els quals existeix una demecricia consolidada, com a Franga o Gran
Bretanya, perd supera les cotes de la infrastructura comunicativa dels
paisos subdesenvolupats, sobretot pel que fa a la ridio o la televisié.
Observeu, d’altra banda, que el desenvolupament comunicatiu en el camp
de la riddio o de la televisié és superior al de la premsa escrita. Aquesta
circumsténcia és decisiva en e] procés d'infludncia comunicativa que es
descriu.

L’estructura del poder emissor, heretada de la dictadura, presentava,
remarcant-ne només les grans linies, e panorama segiient:

— Impottants sectots de la premsa 1 de la radic en mans del capital
i, en linies generals, favorables a una politica de reforma, de transit libe-
ral sense ruptura, a la democricia.

— Premsa i ridio del «Movimiento Nacional» en situacié d’escassa
competéncia i recursos técnics, perd, en general, adaptable a la politica
reformista del Govern.

— Una televisié —que assoleix una difusié massiva propera al 85 per
cent de la poblacié 1 que hom veu didriament—, en régim de monopoli
i al servei, amb les fissures d’uns directius nostilgics del franquisme, de
la voluntat del Govern gue en nomena els cirrecs més alts sense cap
mena de control democritic. :

— DUna zarxa de «Radio Nacional de Espafian, técnicament podeto-
sfssima, per 2 la qual es pot dir quelcom de similar al que s*ha exposat
per a la televisid.

— TFinalment, un ampli moviment, aparicié i desaparicié, de revistes
amb intencionalitat politica, sortides o no de la clandestinitat, amb suport
dels diferents sectors politics que pugnen per obrir-se pas entre 'expectativa
de legalitzacié dels partits polftics.

Concretant aguesta analisi en I'evolucié de la premsa, haurem de recot-
dar no només la defensa i la promocidé del «canvi sense ruptura» fetes des
de la premsa escrita, sind també que entre els empresaris i professionals de
la informaci6 existia el criteti que un canvi democratic, la supressié de les
pressions administratives 1 de la censura, constituirien el ressort necessati
per situar la difusié i la qualitat dels periddics i revistes d’Espanya al nivell
dels seus homdnims de I'Europa occidental, S’imaginava un model de difu-
si¢ de Ia premsa diferent per al canvi democratic. La tealitat va ser, en
canvi, molt diferent. Amb el canvi democritic es van accelerar els pro-
blemes econdmics de les empreses periodistiques, es va produit una molt
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limitada ampliacié del pluralisme —Ia premsa d’esquerres va deixar d’exis-
tir— i, el que és més sorprenent, fins i tot va disminuir el nombre global
de lectors de premsa didria.

En aquest punt, la sociclogia i la politicologia dels mitjans de comuni-
cacié poden aportar alguna llum no nemés a la interpretacié d’aquest
fenomen, sind més enlld, a la mateixa interpretacié de la democracia es-
panyola actual, a les seves peculiaxitats, condicionaments econdmics 1 cultu-
rals, i als segments de continuisme amb el régim anterior que aquells
condicionaments implicaren,

En primer lloc cal advertir que la frontera polfiica del 20-N de 1975
no constitueix un limit suficlent d’interpretacié. El creixement i Pestabi-
litat de la premsa a Espanya van coincidir amb I'expansié econdmica dels
anys seixanta, a la qual el régim franquista va haver de respondre amb la
promulgacié d’'una Llei de Premsa (Llei Fraga de 1966) que permetés
una gestié desenrotllista a les empreses periodistiques. Els Iimits dels anys
vuitanta sén testimoni d'una cxisi tecnoldgica mundial. Amb aixd wull
dir que els problemes que han resultat ser decisius en levolucié de la
premsa han estat els de cardcter politico-econdmic, que s'han de datar en
gpoques més llunyanes de la nostra histdria recent i que no es correspo-
nen, estrictament, amb el canvi politic que s'analitza aqui.

La nostra experiéncia comunicativa recent demostra que el canvi poli-
tic no és causa tUnica i suficlent per modificar les estructures de I'ds i de
les funcions dels mitjans de comunicacis; d’altres factors, principalment
de tipus econdmic, perd també sdcio-culturals i que determinen el com-
portament de la poblacié davent dels mitjans, no es van modificar amb
el canvi politic, amb €l pas de la dictadura a la democricia parlamentiria,
Els habits de lectura, de participacié en la vida social, els nivells educa-
tius, no van canviar amb el canvi,

Per poder prosseguir aquesta reflexié cal descriure alguns episodis
concrets de levolucié dels mitjans de masses, especiaiment de la premsa
escrita, en el pericde de trinsit politic que es tracta.

Que &s, exactament, el que va succeir amb els mitjans en aquest pe-
tiode? Qué és el que va canviar, qué és el que es va mantenir? Entenem
que la valoracié global dels canvis es pot fer a partir de la consideracié
parcial de nou giiestions. Les segiients:

1. Augment de la difusié de la premsa en el periode de malaltia i
mort de Franco (octubre-desembre de 1975} i el seu posterior descens
general, un cop iniciat e} procés de canvi politic.

2. Aparicié de nous diaris 2 les comunitats histdriques, de caricter
nacionalista {«Avui», «Deia», «Egin»).
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3. Aparicié d’un periddic amb vocacié estatal, «El Pafs», que s’incli-
nard per una posicié de centtesquerra i per la defensa del sistema demo-
cratic,

4. Desaparicié dels drgans d’expressié de les plataformes democra-
tiques de signe «unitari» i crisis generalitzades, fins a la prictica des-
aparicié de la premsa d’esquerres.

5. Manteniment de la difusié de les revistes illustrades populars
(«Lecturas», «Hela», «Garbor). Aparicié de la pornografia —d’inequivo-
ques significacions politiques— i &xit i estabilitzacié de la revista porno-
politica «Intervius,

6. Descens generalitzat de la difusié de les revistes d’informacié
general.

7. Interferéncia d’altres mitjans —particularment de la ridio— en
els canvis sobre usos 1 funcions de la premsat

8. Manteniment del paper hegemonic de la TV, com 2 drgan de cons-
truccié del consens politic.

9. Manteniment de nombrosos limits 2 la llibertat d’expressié, i
acumuiacié de processos judicials a petiodistes.

En termes globals de politica comunicativa la qilestié més transcendent
i decisiva d'aquest periode la constitueix el moviment d'adaptacié al qual
s’ha de sotmetre el sistema comunicatiu, per passar d’una situacié de
control dictatorial —amb algunes concessions al sistema de liure mercat,
especialment 2 la premsa i a les cadenes privades de radio— a un sistema
liberal. La peculiaritat de la situacié la constitueix el fet que la gestié
d’aquest trinsit és en mans d’un immens poder comunicatiu resultat de
I'heréncia de la dictadura: TVE, RNE, EFE, etc’?

Aquest control sobre el sistema comunicatiu i la concentracié de poder
expliquen el resultat de les principals acciens comunicatives del perfode:
¢l Referéndum per a 1a Reforma Politica, les primeres eleccions que guanya
UCD i el Refertndum de la Constitucid.

4. Els principals canvis a la rddio no s’experimenten fins després de les primeres
eleccions generals de 1977.

5. La victdtia socialista el 1982 determinard una nova situaciS en el debat pdblic-
privat en el sector de les comunicacions. Quan Ia dreta perd el control politic dels
aparells de comunicacid, inicia una batalla sense precedents a favor de Ia Iiberalitzacié
del sistemz, contra 1a intervencié publica en els afers comunicatius, § que caracteritzard
el punt central de Iz discussié politica comunicativa del perfode 1982.1986.
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1977.1978. CONSTITUCIC, ESTATUT
I TRANSFORMACIONS COMUNICATIVES

Per analitzar les funcions i transformacions del sistema comunicatia
a Catalunya haurem de tenir en compte quatre sectors d’iniciativa. Un dels
primers sectors, primer almenys en el temps, el constitueixen aquelles ini-
ciatives de caricter privat que des de feia anys —en el franquisme—
havien pugnat per incorporar-se a la llista de publicacions que, amb alts
i baixos, amb repressié i censura, obrien cam{ a la democratitzacié. A Ca-
talunya el cas més destacat d’aquestes iniciatives el constitueix, sens dubte,
Paparicié del diari «Avui», a I'abril de 1976, i més endavant tot un seguit
de publicacions de caricter comarcal,

Un segon sector el constitueixen les empreses de comunicacié priva-
des, ja existents a Catalunya, que inicien un lent procés d’adaptacié a la
nova situacid politica: «La Vanguardia», «Radio Barcelona», etc.

En tercer loc, Paparicié de noves institucions comunicatives, sorgi-
des com a conseqiidncia dels canvis politics i socials esdevinguts: radios
lliutes, radios municipals,

Finalment, i en quart lloc, 'accid comunicativa de la institucié central
de la nova etapa politica catalana: la Generalirat,

El paper jugat per cada un d’aquests quatre sectors d’iniciativa ens
apareixerd en descriure la situacié actual de tres dels principals mitjans
de comunicacié —Premsa, Radio 1 TV— que afrontarem en les properes
pagines. Mereix, perd, una breu referéncia especifica la politica comu-
nicativa de la Generalitat, Iz incidéncia real de la qual sobre els mitjans
encara no s'ha deixat sentir de manera efectiva en el moment d’escriure
aquestes linjes (abril de 1983).

Un simptoma, al meu entendre prou clar, de les limitacions de la
politica de comunicacié especifica de la Generalitat, el trobem en la his-
toria de la Direccié Genetal de Mitjans de Comunicacié. Durant el mandat
del president Tarradellas aguesta Direccié Geperal no va acabar de ser
constituida. En aquest periode la Generalitat no disposa d’altres compe-
tencies comunicatives que les aconseguides gricies a la influéncia 1 al con-
trol politic que el president exerceix sobre diverses institucions traspas-
sades 0 no a la Generalitat (TVE, Radio Barcelona, «La Vanguardia»,
P«Avui», ete.).

La Generalitat sorgida de les primeres eleccions al Parlament de Cata-
“nnya, 1 de les quals surt elegit com a president Jordi Pujol, va crear una
Direccié General de Mitjans de Comunicacié adscrita a] Departament de
Cultura, La vida d’aquesta Direccié General acabari a I'estiu de 1982, quan
es disgrega i es constitueixen dues Direccions Generals adscrites a la Pre-
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sidéncia de Govern: Direccié General del Projecte d'Empresa Pablica de
Produccié i Emissié de Televisio de Catalunya i Direccid General del Pro-
jecte &’Empresa Pdblica d’Emissores de Radio de Catalunya. La principal
activitat d’aquestes noves Direccions Generals consistirdz en el muntatge
del Tercer Canal de televisié, 'organitzacié de la xarxa de ridio de la
Generalitat i la concessié de llicencies de FM. Encara vinculada al Depar-
tament de Cultura, restaria la Direccié General del Patrimoni Escrit i
Documental, des de la qual es podra dur a terme una politica de promocié
i proteccié de les publicacions en llengua catalana i una milior organitzacié
de T'ajut a la premsa en la linia d’afavorir els mitjans impresos implantats
a Caralunya,

La descripcié que segueix en aquestes linies, de lactual situacié de la
comunicacié a Catalunya, ens evidenciard alguna de les tasques que po-
drien ocupar ['agenda d’una politica de Comunicaci6, encara no dissenyada
per la Generalitat en tota la seva complexitat.

PRINCIPALS CARACTERISTIQUES DEL SISTEMA
COMUNICATIU DE MASSES A CATALUNYA (1983}

No podem detallar aqui, en tota la seva complexitat, el sistema comu-
nicatiu de Catalunya. Ens limitarem a remarcar-ne els trets més singu-
lats que determinen tres dels principals mitjans: la premsa, la ridio i la
televisid.

LA PREMSA

Qualsevol referéncia a la premsa a Catalunya ha de partir del seu
propi i limitat nivell de difusié.

Segons dades recollides per J. Gifreu,® ja el 1975 Iindex de lectors
de premsa a Catalunya era de 104 lectors per 1.000 habitants.’

Aquesta baixa difusié de premsa a Catalunya constitueix el sostre que
limita el nivell de difusié de la premsa escrita en llengua catalana i que
assoleix el 5,64 per cent def total de premsa difosa a Catalunya. Aquest

6. La difusic de premsa didria i setmanal a Catalunya, dins «Anilisis, ndm, 1,
Barcelona, 1980,

7. A Franca l'index era de 214, a la Gran Bretanya de 388, a Austria de 320, a
Sudcia de 572. Stadistical Year Book, UNESCO, Paris, 1977.
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percentatge, posat en relacié amb el conjunt de la poblacid catalana, déna
un index de 0,06 per cent dels ciutadans de Catalunya que llegeixen un
diati en llengua catalana,

En aquest limitat panorama de difusié de premsa entenc que destaquen
dues circumstancies més: la creixent importancia de la premsa comarcal i
Ia minsa difusié de la premsa editada a Catalunya dins Ia resta de I’Estat.

Difusié dels diaris editats 2 Catalunya

Ditusié mitiana®

1977 1978 1979 1980 1951 1982

Area territorial de Barcelona

¢Avain e, 50591 376400 32055 36028 38,336 38028
«Diario de Barcelonay ........ — — 6,000 — —_ —
«Diario de Sabadells ......... —_ —_ 5327 5.805 6.641 5.698
aDicens ...oviiiiiiiiiiiecnnn D8877 47084 43017 49898 43.352 42.722
«El Corteo Cataldnw .......... 55693 46576 38290 37936 37.098 33.861
«iundo Deportivon ......... 56.238 51482 50180 50193 50475 43.550
«El Noticiero Universals ... 60715 30693 42,141 45442 45924 46,196
«FEI Periddicon .ooovveninnin — — 532121  603%5 93003  107.269
«Gaceta de Manresay ........ — — 3.000 — — —
«Hoja del Lunes» ovvvvvvrenns 129500 122617 113234 124521 123779 121039
- «La Vanguardias .............. 205849 195555 186.173 188555 192916 196829
GSPOLED 11rvarrnarrrrrnrnrenrnsns — -— — — 43,179 44.342
«El Pais» {difusié a Cata-
lanya}? oo 128,805 128338 146310 183591 234.01¢ 268752
Area territorial de Girona
«Los SIHOSH v ivvevrinnariiinnnn 7.13% 6.619 6.169 6.825 6.826 6443
«Punt Diaris ..o — — — — — 1156

Area tervitorial de Tarragona
«Diatio Espafiols ...ovvvevnnns — —_ 7.000 — — —

Area territorial de Lieida

¢Diario de Lériday «.vuvunnn — —_ 3.000 —_ —_ —_
«La Mafianan ..coeeeevenennnns 7.248 7.328 7.545 7.863 7.617 7.510

1. La <ifusié mitiena s'ha obtinguat amb dades facilitades per I'CID.
2, Dades obtingudes de fonts préximes a la diveccid del diari {edicid de Barcelona)} cor-
responents a novembre de 1382,
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Els diaris de més venda fora de Catalunya sén «La Vanguardia», amb
un 6 per cent de Vedicié fora del territori catala, i els diaris esportius
«Dicen» 1 «Mundo Deportivo», que difonen, respectivament, el 10 per
cent i el 7 per cent de la seva edicié fora de Catalunya®

La difusié de la premsa catalana a Ja resta de I'Estat s’ha vist modi-
ficada recentment amb la implantacié del diari «El Pais» a Barcelona.
En el moment d'escrivre aquest article no disposo de suficients dades
d’anilisi de contingut per opinar sobre I'equilibri, desequilibri, o els seus
possibles signes pel que fa a la difusié d’informacié entre Catalunya i la
resta de I'Estat en les planes d’aquest periddic. Tot i aixd, la impressié
inicial é que aquest diari no ha aconseguit de minvar la influéncia dels
costums periodfstics imposats per la redaccié de Madrid. La naturalesa
politica i ideclogica d’aquesta informacié s’haurd d’analitzar detinguda-
ment.

La sepona circumstincia que hem de remarcar és la importincia que
ha adquirit la premsa comarcal a Catalunya.

Segons les dades proporcionades pel Cens de Premsa Comarcal, 1982°%
existeix a Catalunya un total aproximat de 232 titols de premsa comar-
cal, que en conjunt assoleixen un tiratge aproximat de 90.000 exemplars/
dia, amb la seglient periodicitat:

Periodicitat d’aparicié de la premsa cotnarcal a Catalunya {1982)

Nombre de

Periodicitat publicacions
Més d'un cop per setmana ............... 12
Setmanal ..ooiiii . 32
Quinzenal ... 11
Mensual  .oviviiiiii s . 97
Bimestral ...ooooviiiiiiiiiiiiiiaa 35
Trimestral  .ooivevirie e " 37
Quan pot. Aparicié itregular ............ 9
Total ........... . 232

8. Per a una visi6 més completa, vegeu els niimeros 5 1 6 de la revista «Analisi,
Quadetns de Comunicacié i Cultura», dedicats mooograficament als mitjans de comu-
nicacié 2 Catalunya.

9. Cens de premsa comarcal, 1982, Diputacié de Barcelona, 1982, p. 3.
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Pel que fa al nombre d'exemplars de titatge de cada publicacié, i
segons la mateixa font, es proposen les segiients dades:

Tiratge de la premsa comatcal a Catalunya (1981-1982)

Publicacions  Publicacions

Nombre d’exemplars (1982) (1981)
Menys de 200 .....ccooovininins 20 13
Entre 2001 500 ............ 73 45
Entre 50011000 ............ 64 50
Entre 1.0001 2.000 ..........., 42 27
Entre 2.0001 3.000 ............ 106 : 12
Entre 3.000 1 4.000 ............ 2 4
Entre 4.000 1 5.006 ............ G 6
Més de 5.000 ...ovvvinviannns 11 5

Aquestes dades posen de manifest que la premsa comarcal és, efecti-
vament, un tipus de premsa de difusié limitada —la majoria de publi-
cacions s’estabilitzen entre 500 i 2.000 exemplars de tiratge, perd asso-
leixen xifres superiotrs en el cas de publicacions de capitals de comarques.
Aguest és el cas, per exemple, de «Comarca al dia» (Granollets), «Diari
de Vilanova» {Vilanova), «El 9 Nous {Vic), «Regié-7» {Mantesa), etc., o de
publicacions de poblacions de la periféria de la ciutat de Barcelona 1 del
cinturé de ['3rea metropolitana de Barcelona, com és el cas de «Grama»
{Santa Colema de Gtamenet), «Diaric de Terrassa», «Diario de Sabadell»,
etcétera,

Si la caracteristica de la seva difusié és Tescassa quantitat de tiratge
per cada una de les seves unitats, també €s un fet decisiu la seva pluralitat
i amplitad de punts d’edicié.

Aquesta peculiar estructura de la premsa comarcal permet de suposar
una especial utilitat en les politiques sectorials i municipals, perqué aquesta
implica un determinat tipus d’informacié que € uns marcats limits terri-
torials d’interés.

Aquestes circumstincies son testimoni, si més no, de tres problemes
centrals de la polftica comunicativa a Catalunya. La influgncia decisiva de
I’area metropolitana de Barcelona, Ambit de la qual es confon equfvo-
cament moltes vegades amb "ambit nacional catali; la tenddncia a un des-
equilibri informatiu a Pioterior de I’Estat, on les linies informatives s’or-
ganitzen en la direccié centre-periferia i, finalment, el sorgiment d’ambits
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de comunicacié local com a conseqiidncia de la necessitat d’organitzacié
politica, de participacié efectiva de la ciutadania en la vida politica. El mu-
nicipi 1 la vida comarcal s6n terreny d’intercanvi decisiu de la participacié
democratica, establint-se una tensié generadora de processos informatius.

L’EXPANSIO DE LA RADIO LOCAL

L’audiéncia de la radio a Catalunya presenta un estret paralelisme
respecte a l'audiéncia radiofdnica a Espanya.

Buscant més precisié es pot dir que la mifjana d’escolra de la radio
2 Espanya & lleugerament superior a la mitjana d’escolta a Catalunya.
El que constitueix una auténtica difet®neia, i no només a nivell espanyol,
sind més ampliament a nivell internacional, & la proliferacié d’un nombre
important d’emissores municipals.

El 16 de desembre de 1982, data de la concessié oficial per part del
Govern catald de 34 noves llicencies de radic en FM, estan emetent a
Catalunya fins a un total de 61 emissores.

El fenomen de les radios municipals és absclutament recent. El 1979
es van crear les primeres 3 emissores; el 1980 van ser 11, el 1981 wvan
ser 22 i, finalment, el 1982 es van crear 35 noves emissores,

Aquest creixement tan espectacular coincideiz amb una conscienciacié
dels municipis sobre la importéncia que té la informacié per a la seva
gestié democritica. En la recerca de noves férmules i possibilitats de
comunicacid, juntament amb la proliferacié de butlletins municipals, els edils
troben en Ja radio un mitga d’abast popular, entorn del qual s’aglutinen
grups actius, disposats a utilitzar 'emissora com & punt de trobada social,
substituint en molts casos els clubs i grups d’activitats de caricter cultural,
recreatiu o politic.

La fregiiencia temporal d’escolta de la radio

Catalunya  Espanya

Cada did  .oovvviiiiiiiiiiiiiiriiiieieaias 40,0 39,7
Diferents dies 2 la setmana ........... . 12,8 11,5
1 dia alasetmana ...l 6.9 4.6
Practicament mai vovvvvvviviiivvaninnnnn 28,6 28,6
No lescolta  .ovvviviiiiiniiiiinis 11,6 15,6
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Mitjana d’hotes setanals dedicades a escoliar la radio a Catalunya

Poblacit autOctona ..vvveereirenseannnnss 7.9
Origen Uth8 .ovvivivcivvrivianrrrvanenes 8,4
Origen rural ...l Ceneearaaen 7,1
Poblacié no autdctona .......coveevivins 7,2
Origen uthd  vvvvvirvriirerirrareraes 6,4
Origen rural .........covvnee, e 7,5
Mitjana, poblacié espanyola ............ 7,2

Mitjana d’hores setmanals dedicades a escoltar la radio entre les persones
que reconeixen utilitzar aquest mitja (més grans de 14 anys)

Total Estat espanyol ..... ereraerraia 13,2

Catalunya .......... tevirreneas R 12,7

Font: «Demanda Cultural en Espafian, Ministerio de Cultura, 1578.

Interessa destacar, en aguest sentit, que les ridics municipals no sén
efectivament experiéncies exclusives de grans tmunicipis, sind més aviat
tot el contrari.

De les primeres 42 emissores municipals, 12 van correspondre a pobla-
cions menors de 5.000 habitants, 9 a poblacions entre 5.000 i 10.000 ha-
bitants, 11 a poblacions entre 10.000 i 20.000 habitants. Només 10 emis-
sores corresponien a municipis de més de 20.000 habitants,

Les dades podtien, tanmateix, allatgar-se. Perd en aquest breu resum
sén suficients per justificar la nostra afirmacié que possiblement aquest
fenomen és el més singular de Pexperiencia comunicativa catalana en molts
anys, i un dels fendmens més vigorosos de Vexperiencia radiofdnica actual,
a nivell lecal, a tot el mdn.

Una valoracié polftica d’aquest fenomen ha de relacionar-se necessaria-
ment amb les seves dues funcions comunicatives basiques: el seu Us com
a portaveu, altavea de la gestié municipal, i el seu paper d’animador
culiural, Existeix encara una tercera giiestié clau. Algunes d’aquestes emis-
sores, particularment les que corresponen a grans ciutats {Radio Sant Boi,
per exemple), tendeixen a perdre la.identitat genuina i entren facilment
en la mentalitat propia de les emissores comercials, tot buscant creixement
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d’audidncia i, com 2 consegii®ncia, es produeix vna adaptacié de la seva
programacié als esquemes culturals de la radio comercial. Amb tot, el
caricter no comercial d'aquestes emissores permet d’establir un control
correctiu a aquesta tendéncia, la qual cosa distingeix clarament l'experien-
cia radiofonica catalana local de Vexperitncia italiana i del naizement de
les radios llures.

També han aparegut ridios Hlivres a Catalunya, perd han mort 2 la
mateixa velocitat a qué ho feien els moviments ciutadans que les van fer
néixer, L’esperanca de les radios Hiures no va deixar de ser una esperanga
neomachuhanista, que confiava que la dindmica comunicativa podia pros-
perar de manera autbnoma respecte a l'organitzacié social.

La visbilitat de les tidios municipals es basa, precisament, en aquest
suport institucional; la seva continuitat queda garantida per D'estabilitat
de I2 institucié municipal.

Els problemes politico-comunicatius comencen justament en aquest punt,
en el de la funcié comunicativa dels mitjans controlats per les institu-
cions publiques. Lluny de repetir la ja coneguda histdria de control dic-
tatorial dels mitjans de comunicaci6 de titularitat pdblica, des de les esfe-
res oficials, les radios municipals ofereixen la possibilitac d’assajar un
model d’informacid com z setvei piiblic al pluralisme 1 a Panimacié social.

Per aixd caldri avangar en el cami de la professionalitzacié d’aquests
mitjans, establint filtres d’emissid, que evitin el control directe del poder
politic sobte la produccid d'informacié 1 cultura,

LA TELEVISIOG I EL CANVI POLITIC A CATALUNYA

La televisié, partint del reconeixement de la seva centralitat a la culta-
ra, la politica, I’economia, la llengua, etc., ha de ser estudieda des de
diversos angles i nivells.

En aquest breu apartat em limitaré a apuntar algunes idees sobre
tres gliestions concretes: 2) el paper jugat per la TV com 2 creadora d’opi-
nié, en el perfode del canvi politic; &} letapa de debat i negociacié sobre
les competéncies comunicatives que haurien de correspondre a Catalunya
amb la superacié del regim de dictadura i Paprovacié de PEstatut; ¢) les
condicions que poden preveure’s per al futur en el context de les trans-
formacions que experimentard, a nivell mundial, e] sistema televisiu.

Ja a les pigines anteriors, en caractetitzar el paper jugat, en general,
pels mitjans de comunicacié en el canvi politic, adverifem que la concen-
tracié de poder televisiu havia permés la «transicié Sudtez», que no es
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podria explicar semse la influéncia, no solament de la seva imatge tele-
visiva, siné de les seves possibilitats de controlar el mitja."

Caldra considerar que la TV va jugar un paper important en lestabli-
ment del «consens» necessari per endegar els primers processos electorals
i retenir també el fet que la legislacié en matéria de campanyes electorals,
en mantenir-se un sistema televisin de caricter piblic, va permetre uns
anys més tard I'accés dels partits de I'oposicid —patticularment €] PSOE—
2 la configuracié de la necessiria imatge electoral.

Caldria advertir en aquest mateix context gue els partits d'implanta-
cié estatal es van veure afavorits per la forta estructura centralista de
RTVE, que, en lloc de ser corregida per la legislacié electoral, era enfor-
tida,

Aixd, els partits d’Ambit geografic més reduit, és a dir, els «naciona-
listes» de les nacionalitats historiques, es van veure limitats per l'estructura
d’ambit de difusié i els horatis dels citcuits regionals de TVE.

Pel que fa al debat i a 1a negociacié sobre el que hauria de ser el futur
televisiu de Catalunya, aquests es caracteritzen per la seva confusid.

Els politics afronten aquestes qitestions amb una minima preparacid
técnica. La cultura catalana, que s’havia hagut de moure en els estrictes
imbits de la difusié minoritaria, no havia pogut elaborar les seves propies
posicions respecte dels grans mitjans de masses.

Més per imposicié de Ihabilitat tdcnica i de la forca politica dels
negociadors de la part centralista, que com a conquesta de la part auto-
nomista, s'arriba a la férmula de concessié d'un Tercer Canal —dret que
Catalunya compartird amb les altres comunitats autdnomes.™

Aquesta «solucié» era la resposta politica a una llarga reivindicacié
popular per una Televisic Nacional Catalana, respecte de la qual i sense
especificacions tipoldgiques, s’ha atribat a tenir una gran sensibilitat poli-
tica, Puc afirmar que Catalunya és Minic pafs del mén on s’han arxibat
a organitzar manifestacions monografiques al carrer per tal de reivindicar
una Televisié Nacional.

La «solucié» dels tercers canals implica, com a contrapartida, una
ordenacié no autonomista de les dues xarxes televisives (1a. i 2a. cadenes)
existents a I’Estat. En aquest ambit de la televisié estatal la Generalitat
de Catalunya té una minima capacitat de participacié legal, agrevjada per

10. Per a una més dmplia descripeié del paper jugat per la TV en els processos
electorals del canvi politic, vegeu el meu weball Medios de Comunicacién y cambio
politico en Espafia. De la dictadura al Parlamento, dins M. de Moragas, ed., «Sociologia
de la Comunicacién de Masas», Gustavo Gili, Barcelona, 1982,

11. No anslitzarem aqui, perqué estan encara pendents de solucions juridigues, les
qliestions relatives 2 'autonomia, dependéncia de Iz forma i abast de la zarxa d'emissid.
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la voluntat del poder centtal i del grup de pressié directiu de RTVE,
per evitar 2l mixim aquest control, impedint, per exemple, el nomenament,
previst a I'Estatut de Radio i Televisié, d'un delegat territorial.

No és possible fer una valoracié politica de la «soluciés Tercer Canal
sense conttastar-la amb els objectius —politicament s’acostuma a dir sos-
tres— que es volien aconseguir per 2 la politica televisiva a Catalunya.

Molt clarament, si més no a Catalunya, molts politics i periodistes
pensaven que amb el Tercer Canal, Catalunya assolia un model de tele-
visié molt semblant al que en aquells moments es tenia com a Gnic model
i punt de refer®ncia possible: el primer canal de televisié. Hom pensava
en una televisié monopdlica, que aconsegueix una audidncia didria del
80 al 90 per cent de la poblacié i, per tant, susceptible de projectes tan am-
biciosos com el de la normalitzacid lingiifstica de la poblacié emigrada.

S’imposa, doncs, una analisi tecnica que contraposi les hipotesis de
politica televisiva amb les previsions que poden establirse —o que ja
avui s'cbsetven— sobre aquesta politica,

Ja en el tetreny de les hipdtesis s’observen alguns errors tecnics. Aixd,
per exemple, les interpretacions més optimistes a2 ’hora de fer Jes seves va-
loracions han menystingut la importancia cabdal del factor auditncia.

Els programes en llengua catalana del circuit catald de RTVE es ca-
racteritzaven pel fet de ser emesos en els moments més buits d'auditncia
{entre 51 6 de la tarde, p.e.).

En fer les hipotesis es posa &mfasi en la importdncia que podria asso-
lir Ia total cobertura de [horari televisin per ld programacié catalana
lliure dels condicionaments de la programacié estatal,

Els analistes, perd, no han tingut prou en compte que el factor horari
no és I'Unic que determina les audidncies, sind que sobre elles t& un pes
especific 1a cadena concreta d’emissid, aixi com les caracteristiques de la
programacié.

El poder televisiu ha de posar-se en relacid, molt principalment, amb
els nivells d’andiéncia de cada cadena. Aguest poder d'audidncia és deter-
minat per diversos factors, perd no vnicament, com s’ha cregut, pel de
Phorari. Es cert que Paparicié del Tercer Canal pot aconseguir recuperar
la progtamacié catalana de Thorari de les hores baixes i de rebuig que,
fins ara, li han facilitat les cadenes estatals. Perd també és cert que existeix
una forta tendéncia cap a laudiéncia de la primera cadena, fins al punt
que la relacié d’audidncia entre la primera i la segona cadenes, entre les
quals no hi ha diferéncies idiomatiques, es calcula en una relacié de 9 a 1.

Qualsevol hipdtesi 1 wvaloracié sobre Pestat actnal de «l’autonomia
televisiva a Catalunya» s’haurd de fer, doncs, en relacié amb la competén-
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cia que s’estableixi entre Tercer Canal, 1a. cadens i 2a. cadena, que com-
partiran un sol piblic objectiu.

Es arriscat avancar els resultats, nivells d’audiéncia, d’aquesta com-
peténcia, perd poden avangar-se alguns problemes que se’n derivaran:

L’ambit d’emissié: Mentre que la primera cadena i, pricticament, la
segona cadena, arriben a una cobertura total del Principat, la 3a. cadena
ha de recérrer un llarg cami per aconseguir aquest mateix objectiu.

Existeix en aguest sentit un greu petill que pot derivar-se de la con-
juntura de factors tecnologics, econdmics i geogrifics de diffcil control,
que facin que la 3a. cadena sigui, darant uns anys, una cadena de I'area
metropolitana de Barcelona, determinant aixi una ben perillosa fragmen-
tacié de I'andiencia —poblacié— catalana.

Bl taranni de la programacié: Problemes ben importants, i per des-
gracia ben poc debatuts, sén els que fan referéncia als criteris culturals
de la programacié. La competéncia estd obligant els responsables de pla-
nificacié de la 3a. cadena a pensar en una programacié que no la limiti
als ambits minoritaris. Es tem que s predominant de la Ilengua cata-
lana i uns nivells de continguts rebutjables per a dmplies capes de la po-
blacié que, per raons que no sén ara del cas, espera una programacié di-
vertida i espectacular, puguin fixar un ambit d’audiénciz minoritari per
a la Tercera Cadena de Televisid.

Contrariament al que ha succeit en altres sectors, el debat sobre poli-
tiques culturals d'ambit massiu ha tingut a Catalunya una minima im-
portancia { un minim rigor. Tan minima que a P'anunci dels responsables
del Tercer Canal de Ia compra i doblatge al catala del telefilm nord-america
«Dallas» no i ha seguit el 1ogic i necessari debat priblic —periodistic—
sobre politica cultural de la televisié antondmica.

Caldra tenir en compte, per exemple, que la multiplicacié de recursos
televisius haurd de tenir a Catalunya dmplies repercussions sobre la resta
d’elements que componen el seu sistema comunicatiu., Previsiblement,
I'augment d’hores de televisié representard un cop dur per a Iz premsa
escrita —possiblement per 2 la comarcal—, determinant impottants alte-
racions en el sistema de distribucié dels recursos de la publicitat, amb
Ia corresponent distribucié d'efectes sobre tot el sistema comunicatiu,

Aquesta mateixa condicié $'imposard sobre el sistema cultural, de
manera que activitats com el teatre, la cangd, el cinema, etc., es veuran
afectades —en dos possibles esquemes de direccié— per la multiplicacié
de les hores i de la programacio televisiva d’ambit catald.

Ta preséncia del Tercer Canal o l'augment d’hores de programacié
a la la. o 2a. cadenes de RTVE, no sén, per principi, «beneficioses» o
«perjudicialsy; tot dependrd de la capacitat de la nova politica televisiva

113



«Papers»: Revista de Sociologia

per actuar a favor del desenvolupament de! conjunt de l'activitat cultw-
ral del pafs, potenciant les seves manifestacions autdctones o, al contrati,
servint per al seu progressiu arraconament.

De tota manera cal indicar que els processos d’industtialitzacié dels
béns culturals que caracteritzen la societat «post-industrials tendeizen
a D'artaconament de les cultures locals. L’experidncia internacional ens
hauria de fer comprendre que, sense una planificacié cultural i comuni-
cativa, la tendencia «natural» és la de disminuir la influéncia de les cul-
tures autdctones, 1 que, en el nostre cas, aquesta tend@ncia es concentraria
en lespanyolitzacid i I'americanitzacié combinades de les nosttes formes
culturals.

UN PODER QUE CAL NO OBLIDAR

La inauguracié a lestiu de 1983 d’unes impottants installacions de
RTVE a Sant Cugat fa encara més espectacular la manca de visidé de
conjunt de la politica televisiva a Catalunya.

La 1dgica previsible & que I'Estat guardi zelosament la la. cadena
com a programacié homogénia i homogeneitzadora de la cultura espanyo-
la i que, davant de la preséncia dels tercers canals a les comunitats autd-
nomes, es faci Iliscar la segona cadena cap a una posicié de competéncia
amb aquells canals autondmics.

Aixd serd aixi, sobtetot, quan no coincideixin politicament els governs
centrals i autondmics. En conseqiiéncia, més que aconseguir una millora
progressiva de la qualitat de la programacid, es pot anar cap enrera, adap-
tant-se a la ldgica de les cadenes privades de televisié que degraden la
seva programacié en benefici de 'augment i del manteniment de la seva
audiéncia,

No sembla correcte interpretar la competéncia, exclusivament, en tet-
mes d’estimul. La politica televisiva de Catalunya ha iniciat un cami que
pot ser positin des del punt de vista de la competencia, perd que pot ser
negatiu en plantejatse en un terreny, el de la televisid, en el gual la
tendéncia estructural és la d'afavorir els projectes d’abast massiu, a favor
de la concentracié i el centralisme, i en contra dels projectes minotitaris,
que poden caure en l'error d’escapar-se de la marginacié aixoplugant.se
en els productes culturals comprats, a bon preu, als mercats intetnacionals
i oferts per les multinacionals del ram.

En pensat en una televisié autondmica es pensava en una televisié
homogeneitzadora, creadora de consens nacional; el resultat, si no es
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procedeix 2 una adaptaao del conjunt de Pestructura televisiva a les con-
dicions culturals del pafs, pot conduir a la crisi definitiva del que sha
presentat com la indispensable o datrera esperanca del redrecament nacio-
nal i cultural de Catalunya, el d'una televisié propia. Perduda aquesta
esperanca, restaria encara la de sempre, la de les institucions culturals i
comunicatives que, per sobreviure, mai no hauran de recdirer a les ofer-
tes, a bon preu, de les productores multinacionals.

La implantacié d’'una cadena propia de televisié no exclou, per si ma-
teixa, ni la possibilitat de marginacié entre la competéncia, ni la contra-
diccié de ser vehiculadora d’una cultura estandarditzada encara que Slgul
emesa des dels ambits reduits de les comunicacions locals.

EN CONCLUSIC

Lexperidncia comunicativa de la Catalunya actual constitueix un la-
boratori representatiu dels problemes que en el futur aniran trobant les
diferents minoties nacionals —nacions sense Estat— i culturals, ao només
a Espanya, sind més ampliament al mén. En Pexperiencia comunicativa
catalana destaquen, altmenys, quatre nivells diferents d’influéncia comuni-
cativa: la comunicacié transnacional, la comunicacié estatal, la comunica-
¢ié¢ nacional catalana i la comunicacid local. Cada un d’aquests quatre ni-
vells té la seva propia dindmica, els seus nivells de competéncia, que ja sén
indissociables de la seva interinfludncia en el terreny de la prictica comu-
nicativa social.

1’alt grau de consciéncia que s’ha cultivat entorn de la importancia
del nivell de comunicacié nacional catalana permet, com a conseqgii¥ncia,
d’obtenir upa major claredat per a comprendre Pabast i el valor politic
dels altres nivells restants i la possibilitat de neutralitzacié entre ells.
Aguesta mateixa experiéncia, que constata profunds desequilibris en el
sistema comunicatiu —conseqiiéncia de la concentracid, el desequilibri de-
mografic i Pespeculacié comunicativo-publicitaria, la influéncia centralista
o la concentracié transnacional—, exigeix la posada en marxa d’una nova
politica comunicativa.

La politica i la planificacié de la comunicacié sén necessaries perque,
en el marc de les condicions de la comunicacié modetna, ja no semblen
suficients les accions aillades o els voluntarismes d'iniciativa privada, com
s'ha fet a Catalunya els darrers anys, amb relatiu éxit.

Alld que caracteritzard aquestes accions polftiques és que ja no poden
improvisar-se. La mateixa complexitat dels resultats de les decisions obliga
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a posposar la presa de decisié a l'elaboracié dels cortesponents informes
de caricter técnic. La investigacié de la comunicacié apareix aleshores com
la condicié de possibilitat de les politiques de comunicaci6, la major de-
bilitat de les quals seria la seva propia incapacitat de diagnostic.
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